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КРЕАТИВНЫЙ ПОТЕНЦИАЛ ВЫСШИХ УЧЕБНЫХ ЗАВЕДЕНИЙ
РЕСПУБЛИКИ КРЫМ

CREATIVE POTENTIAL OF HIGHER EDUCATIONAL INSTITUTIONS OFTHE
REPUBLIC OF CRIMEA

В последнее время механизмы производства и потребления культурных товаров и услуг, радикально меняются в
связи с интенсивным влиянием глобализации, появлением более быстрых каналов связи, и внедрения новых информаци-
онно-коммуникационных технологий. В условиях конвергенции экономических, социальных, культурных и технологичес-
ких изменений важность укрепления творческого потенциала и возможностей для достижения экономических и других
выгод связана с новыми стратегиями развития. Взаимосвязь между наукой и технологиями, с одной стороны, и обще-
ством, культурными нормами, социальными ценностями, с другой стороны, становится объектом изучения и изысканий,
а также ключевым направлением в процессе высшего образования. В данной статье представлен расчет динамики индекса
креативности высших учебных заведений Республики Крым за 2017–2021 гг. Подсчет показателей производился посред-
ством адаптации существующих методик расчета индекса креативности региона сфере организаций образования. Спрог-
нозированы изменения индекса креативности высших учебных заведений Республики Крым, связанные со снятием огра-
ничений COVID-19. Аналитическая обработка данных проведена на базе платформы Microsoft Power BI. Полученные в
рамках проведенного исследования результаты позволяют определить вектор развития организации высшего образова-
ния и пути нивелирования выявленных негативных тенденций.

Ключевые слова: высшее образование, креативная экономика, экономика образования, форма образования.

The relevance of the work is due to the fact that recently the mechanisms of production and consumption of cultural goods
and services have been radically changing due to the intense influence of globalization, the emergence of faster communication
channels, and the introduction of new information and communication technologies. In the context of convergence of economic,
social, cultural and technological changes, the importance of strengthening creativity and opportunities to achieve economic and
other benefits is associated with new development strategies. The relationship between science and technology, on the one hand,
and society, cultural norms, and social values, on the other hand, becomes an object of study and research, as well as a key
direction in the process of higher education. This article presents the dynamics of the creativity index of higher educational
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institutions of the Republic of Crimea for 2017–2021. The indicators were calculated by adapting the existing methods of
calculating the creativity index of the region to the sphere of educational organizations. The forecast of changes in the index of
creativity of higher educational institutions of the Republic of Crimea was made. The dynamics of the number of students was
built on the basis of the Microsoft Power BI platform. The results obtained within the framework of the conducted research allow
us to determine the vector of development of the organization of higher education and ways of leveling the identified negative
trends.

Keywords: higher education, creative economy, economics of education, form of education.

ВВЕДЕНИЕ
В последнее время механизмы производства и потребления культурных товаров и услуг, ради-

кально изменяются в связи с интенсивным влиянием глобализации, появлением более быстрых
каналов связи, и внедрения новых информационно-коммуникационных технологий. В условиях кон-
вергенции экономических, социальных, культурных и технологических изменений важность ук-
репления творческого потенциала и возможностей для достижения экономических и других выгод
связана с новыми стратегиями развития. В таких условиях концепция «креативной экономики»
популяризируется во всем мире, как связующее звено между культурой, экономикой и технологи-
ями [18].

В настоящее время под термином креативная экономика принято понимать производство, рас-
пределение и потребление товаров, которые содержат символические, эмоциональные и творчес-
кие элементы. Фактически, это новое направление отражает создание нового контента и ценнос-
тей, их монетизацию. Движущей силой её являются сектора, производящие «интеллектуальную
собственность», поэтому в креативной экономике больше «интеллектуального и человеческого
капитала», нежели «физического капитала». Поскольку творческие идеи в 21 веке, как правило
реализуются на основе информационно-коммуникационных технологий, то они играют роль по-
средника в превращении творческого интеллектуального капитала в создание экономической цен-
ности. Довольно много дискуссий возникает по поводу того, можно ли считать, что экономичес-
кий продукт может быть создан без творческого начала на этапе его производства или продвиже-
ния? С этой точки зрения вся экономика считается творческой, поэтому само определение до-
вольно близко к тому, которым характеризуются инновации. Как правило, вклад творческой дея-
тельности в экономику не признается по причине того, что довольно трудно его оценить, а именно
выявить, какие ресурсы необходимы для креативной активности и понять, как можно ее использо-
вать в структуре традиционной экономической системы.

Взаимосвязь между наукой и технологиями, с одной стороны, и обществом, культурными нор-
мами, социальными ценностями, с другой стороны, становится объектом изучения и изысканий, а
также ключевым направлением в процессе высшего образования. Среди наиболее актуальных
работ в области креативной экономики стоит выделить труды таких ученых, как Дж. Джорич [19],
Р. Комуниан [20], А.А. Степанов [1], А.В. Михайлова [8]. С точки зрения изучения аспектов кре-
ативной экономики в образовательной сфере следует отметить слабую изученность данной тема-
тики. Изучение библиографических данных, представленных в базе РИНЦ, показало, что реле-
вантными данной теме являются три научные работы, посвященные изучению креативной эконо-
мики в разрезе экономики образования. В своих трудах, такие авторы, как А.В. Данильченко [5],
А.И. Бексултанова [3], А.Е. Арутюнова [2] рассматривают степень влияния креативной экономи-
ки на сферу образования, а также определяют основные факторы, оказывающие воздействие на
формирования креативного человеческого капитала.

ПОСТАНОВКА ЗАДАЧИ
Целью исследования является определение уровня креативного потенциала высших учебных

заведений Республики Крым. Для ее достижения в ходе работы производилась аналитика стати-
стических данных, а также подсчет индекса креативности организаций высшего образования.

МЕТОДЫ
В ходе исследования был применен классический метод математического анализа с целью

определения значения индекса креативности высших учебных заведений Республики Крым. Ме-
тод статистической обработки данных позволил построить полиноминальный тренд, а также подго-
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товить массив данных для последующей визуализации. Визуализация динамики изменения иссле-
дуемых показателей была реализована на базе платформы Microsoft Power BI.

РЕЗУЛЬТАТЫ
Основным показателем качества и востребованности программ, реализуемых образователь-

ными учреждениями, является динамика численности обучающихся. Рассматривая данный по-
казатель, была отмечена тенденция роста числа учащихся по программам специалитета, о чем
свидетельствует проведенный прогноз, с использованием платформы Microsoft Power BI (рис. 1).

Рис. 1. Динамика изменения численности учащихся высших учебных заведений Республики
Крым (Составлено на основе [7])

В перспективе можно наблюдать только рост востребованности программ специалитета, в то
время как программы бакалавра и магистратуры теряют свою популярность. Подобный резуль-
тат мог появиться вследствие тенденции повсеместного увеличения программ специалитета, ко-
торые по своему уровню соответствует магистратуре, но при этом требует меньших временных
затрат.

Более того, обучающиеся по программам специалитета в меньшей степени расторгают обра-
зовательные отношения с высшими учебными заведениями, о чем свидетельствуют результаты,
представленные на рисунке 2.

Стоит также отметить, что по всем уровням образования наблюдался резкий спад числа вы-
бывших студентов приходится на 2019, что связано с введением дистанционного образовательно-
го процесса из-за ограничений, введенных во время пандемии COVID 19 (рис. 3).

Начиная с 2019 года наблюдается значительный рост числа дистанционных программ, однако
не стоит относить это к положительным тенденциям, поскольку введение дистанционного форма-
та привело к упрощению прохождения обучающимися аттестаций по дисциплинам, что чревато
формированием неквалифицированных кадров. В 2021 году в России была утверждена концепция
развития творческих (креативных) индустрий и механизмов осуществления их государственной
поддержки в крупных и крупнейших городских агломерациях до 2030 года [9].

В настоящее время существуют несколько устойчивых определений креативной экономики
[10]. Ее основными чертами является: признание творчества и культуры как движущей силы эко-
номики; широкое создание и распространение продуктов и услуг, имеющих права интеллектуаль-
ной собственности или являющиеся объектами авторского права; создание добавленной стоимо-
сти путем превращения идеи в продукт. В соответствие с данными определениями креативная
экономика подразумевает деятельность, направленную на создание [11]: традиционных, ремес-
ленных и художественных продуктов; развитие креативных индустрий; занятия, связанные с кре-
ативной поддержкой традиционных видов экономической деятельности (рис. 4).
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Рис. 2. Динамика изменения выбывших студентов высших учебных заведений Республики
Крым (Составлено на основе [7])

Рис. 3. Динамика изменения числа дистанционных программ высших учебных заведений Рес-
публики Крым (Составлено на основе [7])

1. Создание традиционных ремесленных и художественных продуктов связано с развитием
историко-культурного наследия, промыслов, ремесел, деятельности музеев.

2. Развитие креативных индустрий связано с формированием современной культуры и искус-
ства, охватывающих широкий круг направлений: театр, мода, живопись, искусство; разработка
современных цифровых продуктов: компьютерные и видео игры, развитие систем виртуальной,
дополненной реальности, кино-, видео-аудио и анимационное производство, блогерство, цифровая
аналитика и обработка данных; разработка новых архитектурных решений и форм дизайна; раз-
витие прикладных индустрий таких как событийный маркетинг, выставочная деятельность, ин-
сталляции, деятельность галерей и гастрономическая индустрия.

3. С позиции территориально-отраслевых особенностей функционирования креативной эконо-
мики выделяются согласно Концепции развития [11]:
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 локальные креативные индустрии, подразумевающие совокупность субъектов рынка, дея-
тельность которых направлена на создание рабочих мест, обустройство и достижение территори-
альной и региональной привлекательности отдельных территорий;
 инвестиционные творческие индустрии, включающие функционирование ряда субъектов рынка,

направленные на использование или создание результатов креативной деятельности, однако не
имеющих прямой связи с отдельными территориями. При этом, нужно заметить, что обобщен-
ным показателем их развития принято считать мультипликативных эффект, связанный с их влия-
нием на другие сектора экономики;
 креативные инкубаторы, которые направлены на поддержку предпринимательства в части

оказания соответствующих услуг по оформлению и продвижению творческих идей и использова-
ния РИД;
 формирования экосистемы креативных индустрий в части созданий условий и механизмов

для продвижения креативных продуктов.
В целом, креативная экономика в России признана важной движущей силой экономического

развития, вносящей важный вклад с точки зрения формирования добавленной стоимости, мульти-
пликативных эффектов для смежных отраслей, роста экспорта, занятости, инвестиций и иннова-
ций. Определения креативной экономики представляют собой довольно широкий спектр понятий,

Рис. 4. Таксономия креативной экономики [9]
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некоторые их них пересекаются в части понимания секторов, которые задействованы в ее разви-
тии (табл. 1).

Целью Концепции является развитие национальной креативной экономики, основанной на чело-
веческом капитале и историко-культурном наследии народов Российской Федерации. В качестве
одной из задач для ее достижения определена: разработка мер по развитию системы образования
и развития компетенций, необходимых для творческих (креативных) индустрий и творческого (кре-
ативного) предпринимательства, в том числе создания благоприятных условий для самореализа-

Таблица 1. Подходы к определению креативной экономики
№ Определение Авторы

1 «креативная экономика — тип экономики, основан-
ный на капитализации интеллектуальной собствен-
ности во всех областях человеческой деятельности
— научной, научно-технической, культурной и в
целом творческой деятельности. Ядром креативной
экономики являются творческие (креативные) ин-
дустрии»

Концепция развития творческих
(креативных) индустрий и меха-
низмов осуществления их госу-
дарственной поддержки в круп-
ных и крупнейших городских
агломерациях до 2030 г [11]

2 «креативная экономика охватывает широкий спектр
областей, таких как музыка, искусство, литература,
мода, дизайн и медиа, их масштабы не ограничива-
ются наукоемким производством и связано с широ-
ким набором продуктов, производимых данными
индустриями с учетом инноваций»

UNESCO [12]

3 «креативная экономика — это развивающееся поня-
тие, ее основой становятся креативные активы, за
счет которых происходят экономический рост и
развитие»

ЮНКТАД [13]

4 «виды экономической деятельности, основанные на
индивидуальных творческих способностях, навыках
и талантах и обладающие потенциалом создания
добавленной стоимости и новых рабочих мест по-
средством генерации и использования интеллекту-
альной собственности»

DCMS [14]

5 «креативная экономика связана с отраслями автор-
ского права, которые задействованы на создании,
производстве, реализации, трансляции, репрезента-
тивности распространении и продаже результатов
интеллектуальной собственности и других охра-
няемых прав»

ВОИС [15]

6 «креативная экономика –транзакция творческих
продуктов. Она связывает идеи культурного твор-
чества и экономических инноваций»

Дж. Хокинс [16]

7 «креативная экономика связана с восхождением
нового креативного класса, который представляет
собой формирующийся новый производительный
класс, определяется прежде всего экономическим
базисом (функцией). Он относится к обширной
группе социально-профессиональных категорий:
художники, инженеры, программисты, предприни-
матели, изобретательные менеджеры, юристы, спе-
циалисты в области здравоохранения и финансов»

Р. Флорида [17]

* Систематизировано авторами
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ции женщин, молодежи и лиц с ограниченными возможностями здоровья. Ключевым механизмом
реализации предопределены развитие знаний и компетенций в части реализации национального
проекта Российской Федерации «Образование», а также государственной программы «Развитие
образования».

Таким образом можно утверждать, что образование играет одну из основополагающих ролей
в формировании креативных индустрий, так как напрямую отвечает за качество человеческого
капитала. Зарубежные ученые приводят в пример схему формирования творческих выпускников
высших учебных заведений (рис. 5).

Рис. 5. Основа для изучения взаимосвязи между высшим образованием и креативной индуст-
рией [2]

Согласно рисунку 5 можно четко увидеть, что формирование креативного человеческого ка-
питала напрямую зависит от качества инновационных и исследовательских процессов, протека-
ющих в высших учебных заведениях. А эти процессы в свою очередь, обуславливаются формой
реализации образовательных услуг. Таким образом, все большую важность приобретают не
столько дистанционные формы образования, которые в современных реалиях преобладают, а
электронное обучение на сегодняшний день имеет тенденцию к сокращению (рисунок 6). Основ-
ное сходство данных форм заключается в том, что и в первом, и во втором случае применяются
информационно-коммуникационные технологии, однако главное отличие состоит в том, что дис-
танционное образование представляет собой обучение на расстоянии, в то время как электрон-
ное обучение не подразумевает отсутствие личного контакта с преподавателем.

Согласно рисунку 6 в ближайшей перспективе число программ электронного обучения не бу-
дет подвержено значительному увеличению, несмотря на снятие ограничений, вызванных COVID-
19. Вероятно подобная тенденция связана с тем, что электронное обучение сопряжено с необхо-
димостью дополнительного программного или же материально-технического оснащения учеб-
ных заведений в отличии от дистанционного формата, однако несмотря на это именно электрон-
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Рис. 6. Динамика изменения числа программ электронного обучения высших учебных заведе-
ний Республики Крым (Составлено на основе [7])

ный формат образовательного процесса характеризуется большей усвояемостью материала обу-
чающимися, поскольку подразумевает непосредственный контакт педагога со студентом.

Следует отметить, что в настоящее время количество организаций, занимающихся поддерж-
кой креативных индустрий в Республике Крым, не отстают от других регионов ЮФО.

Анализ показывает, что Республика Крым занимает 3-е место по количеству организаций,
задействованных в креативных индустриях, уступающей только Краснодарскому краю и Ростов-
ской области. Традиционные показатели и рейтинги не могут отразить возникающую новую ре-
альность ВУЗов. Если рассматривать инновационный процесс не как узко технократический, а
как важный социальный феномен, порождённый активной коммуникацией команд творческих ра-
ботников, тогда и его измерители нужно искать среди показателей не хозяйственной специализа-
ции, производственной, технологической «инноватики», но характеризующих творческое поведе-
ние квалифицированных работников» [10]. Собственно, поэтому в данном исследованиипроизво-
дится оценка не технологической продвинутости или отставания, считая это вторичным факто-
ром, а оценка «очеловеченных» индикаторах творческих способностей региональной общности
людей.

Реализация исследовательского алгоритма выявления сводного индекса креативности связа-
но с следующими исследовательскими шагами:

На первом этапе, проводится анализ статистических данных Министерства науки и высшего
образования РФ по Республике Крым за 2017 по 2021 (табл. 2).

Расчет индекса качества (Iedu) человеческого капитала высших учебных заведений Республи-
ки Крым по соотношению:

minmax

mini
edu EduEdu

EduEduI



 , (1)

где Edui — доля работников с высшим образованием в структуре занятых в экономике региона;
Edumin, Edumax — минимальное и максимальное значение по выборке регионов.
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Таблица 2. Динамика изменения состава сотрудников высших учебных заведений РК *

год всего с высшим
образованием

ученая
степень ученое звание спо

2017 6734 5182 1996 1299 524
2018 6527 5152 2057 1326 560
2019 6211 4824 1994 1369 720
2020 5954 4159 2114 1336 719
2021 5938 4746 1806 1238 779

* Составлено на основе [7]

Позволил получить:

705,0
698,0799,0
698,0769,0Iedu 






Смысловое его содержание заключается в том, что за основу мы берем долю работников с
высшим образованием в структуре общей численности сотрудников, которую в дальнейшем со-
поставляем с минимальным и максимальным значением доли этих же работников по выборке.
Индекс креативного класса представляет собой соотношение числа постановщиков задач, т.е.
руководящего состава на 1000 чел. населения, а индекс научного таланта — соотношение числа
исследователей к общей численности работников, занятых в научно-исследовательских работах.
Результаты расчетов представлены в таблице 3.

Таблица 3. Расчет индекса таланта ВУЗов РК на основе показателей *
2017 г. 2018 г. 2019 г. 2020 г. 2021 г.

Руководящий состав 330 290 304 281 203
Индекс креативного класса 0,33 0,29 0,304 0,281 0,203
Общая численность сотрудников 6734 6527 6211 5954 5938
Численность сотрудников с высшим
образованием 5182 5152 4824 4159 4746

Индекс человеческого капитала 0,705 0,901 0,776 0,8 0,98
Число научных сотрудников 53 42 38 35 63
Общее число работников, занятых в
научно-исследовательских работах 4855 4864 4528 5673 5735
Индекс научного таланта 0,010917 0,008635 0,008392 0,00617 0,010985
Индекс таланта 0,348639 0,399878 0,362797 0,36239 0,397995

* Составлено на основе [7]

На втором этапе рассчитывается индекс таланта путем нахождения среднего значения из
индексов креативного класса, человеческого капитала, научного таланта.

На третьем этапе производится расчет индекса технологий, который с точки зрения образова-
тельной деятельности представляет собой соотношение между объемом научно-исследователь-
ских и опытно-конструкторских работ.

Индекс НИОКР (Isci) рассчитывается как доля расходов НИОКР в ВРП региона по формуле 2.

ВРП
дыНИОКРрасхоIsci  , (2)

где НИОКРрасходы — расходы на НИОКР; ВРП — валовой региональный продукт.
Таким образом, результат расчета будет выглядеть следующим образом (табл. 4).
Полученные данные свидетельствуют об очень низком показателе НИОКР. Это связано с

тем, что в ВУЗах проходит довольно неэффективная кадровая политика, в то время как именно
высокопрофессиональные научные кадры являются одним из основополагающих показателей
результативности научной деятельности. Вероятно, тенденцию уменьшения индекса НИОКР, можно
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Таблица 4. Значение индекса НИОКР *
2017 г. 2018 г. 2019 г. 2020 г. 2021 г.

Индекс НИОКР 0,197 0,195 0,193 0,19 0,191
* [4]

объяснить взаимосвязью с индексом таланта, который на данный момент находится на довольно
низком уровне.

На четвертом этапе рассчитывается индекс толерантности. Он характеризует степень от-
крытости региона и показывает соотношение численности иностранных работников к общему
числу работающего населения. Результаты расчета индекса толерантности представлены в таб-
лице 5.

Таблица 5. Расчет индекса толерантности *
Год 2017 г. 2018 г. 2019 г. 2020 г. 2021 г.

Общая численность сотрудников 6734 6527 6211 5954 5938
Численность иностранных
сотрудников 77 42 44 19 9

Индекс толерантности ВУЗов РК 0,011435 0,006435 0,007084 0,003191 0,001516
* Составлено на основе [7]

На последнем этапе предложенного исследовательского алгоритма можно определить свод-
ный индекс креативности, он представлен в таблице 6.

Таблица 6. Расчет сводного индекса креативности *
2017 г. 2018 г. 2019 г. 2020 г. 2021 г.

Индекс таланта 0,3486 0,3999 0,3628 0,3624 0,3980
Индекс НИОКР 0,1970 0,1950 0,1930 0,1900 0,1910
Индекс толерантности 0,0114 0,0064 0,0071 0,0032 0,0015
Сводный индекс креативности 0,1857 0,2004 0,1876 0,1852 0,1968

* Составлено авторами

Для определения индекса креативности образовательной сферы Республики Крым воспользу-
емся сводным показателем. Сводный индекс креативности — это показатель, характеризующий
«скрытые» резервы для национального экономического роста. Сводный индекс креативности на-
ходится как среднее арифметическое ряда индексов: индекса таланта, технологий и толерантно-
сти. Сводный индекс таланта является средним арифметическим индексом креативного класса,
человеческого капитала и научного таланта.

Полученные результаты свидетельствуют об очень низком уровне индекса креативности выс-
ших учебных заведений Республики Крым. Интерпретация полученных результатов производи-
лась согласно градации по шкале Харрингтона (табл. 7).

Максимальный уровень флуктуации индекса приходился на 2018 год, а с 2019 началось доволь-
но сильное снижение (рис. 7). Это связано с тем, что именно в 2019 году при увеличении руково-

Таблица 7. Градация показателей по шкале Харрингтона *
Значение Показатель
Очень высокая 0,81–1
Высокая 0,64–0,8
Средняя 0,38–0,63
Низкая 0,21–0,37
Очень низкая 0–0,2

* Составлено авторами
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дящего состава учебных заведений происходит сокращение числа научных сотрудников, общего
числа работников, занятых в научно-исследовательской деятельности и числа сотрудников с выс-
шим образованием, что отразилось на индексах таланта и НИОКР.
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Рис. 7. Динамика индекса креативности ВУЗов Республики Крым (Составлено авторами)

Аппроксимация линии полиноминальным трендом в перспективе показывает, что индекс креа-
тивности крымских ВУЗов будет возрастать, на уровне достоверности 91,47%, что является бла-
гоприятной тенденцией. Весомый спад креативности отрасли в 2020году связан в большей степе-
ни с пандемией COVID 19 и переходом учебной и научной деятельности преимущественно в
дистанционный формат, однако в 2021 году наблюдается подъем, что также связано уже со сня-
тием ограничений. Так, на период дистанционного образования индекс креативности упал, что
свидетельствует о неэффективности применения дистанционного обучения в образовательном
процессе.

Стоит отметить, что среди составляющих сводного индекса креативности исключительно ин-
декс таланта отличился положительным ростом, в то время как индексы НИОКР и толерантно-
сти имеют отрицательную динамику (рис. 8).
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Рис. 8. Динамика индексов таланта, НИОКР и толерантности ВУЗов Республики Крым (Со-
ставлено авторами)
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Начиная с 2020 года наблюдается рост индекса таланта учебных заведений Крыма, что сви-
детельствует о более качественном подборе квалифицированных кадров в сравнении с предше-
ствующими периодами. Тем не менее значение показателя находится на крайне низком уровне,
что говорит о все еще недостаточно эффективной кадровой политики и также является одной из
причин сокращения индексов НИОКР и толерантности.

ВЫВОДЫ
В ходе проведенного исследования предложен исследовательский алгоритм расчета совокуп-

ного индекса креативности образовательной сферы. На его основе были рассчитаны индексы
креативности за последние пять лет, которые показали низкий уровень креативности высшего
образования РК в период с 2017 по 2021 гг. Подобная тенденция частично объясняется послед-
ствием ограничений, связанных с COVID-19, а также сокращением сотрудников с высшим обра-
зованием, и работников, занятых в научно-исследовательской деятельности, что подтверждается
значительной долей рассчитываемых показателей выявляющих упадок именно в период 2018-
2020 года.

Таким образом, для повышения численности обучающихся, роста конкурентоспособности учеб-
ных учреждений, а также повышения индекса креативности крымским ВУЗам необходимо пере-
смотреть кадровую политику, а также сместить свой фокус с ниши дистанционного образования, в
пользу электронного обучения, которое позволит использовать ключевое преимущество организа-
ций высшего образования, а именно очный формат обучения, с применением цифровых технологий.
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