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ТЕРМИНОЛОГИЧЕСКОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ В ОБЛАСТИ КУЛЬТУРНЫХ И
КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ1

TERMINOLOGICAL RESEARCH IN THE FIELD OF CULTURALAND CREATIVE
INDUSTRIES

Имеющийся в России значительный творческий потенциал людей, занимающихся в производственной сфере и одной
из лучших в мире культурных индустрий, не используется в полной мере для экономического роста малого и среднего
предпринимательства страны и регионов и занятости населения, в то время как отмечается активное развитие креативных
индустрий в развитых странах, поддерживаемое развитием информационно-коммуникативных и цифровых технологий и
ростом внимания населения и государства к креативным индустриям, увидевших в них инструменты посткризисного
развития. Актуализация внимания правительства России к развитию креативных индустрий, обеспечивающих экономи-
ческий рост и социальное значение, проявившаяся в разработке нормативного документа по формированию Концепции
развития творческих индустрий, стимулировало интерес и некоторое действия региональных органов власти к поддер-
жке развития креативных индустрий. Между тем успешная реализация Концепции требует научного обоснования потен-
циала креативных индустрий в социально-экономическом развитии регионов и устранение существующих терминологи-
ческих проблем, приводящих к затруднению понимания сущности основных терминов и путанице в практической и
исследовательской работе.

Ключевые слова: культурная сфера, культурные индустрии, творческие индустрии, креативные индустрии, терми-
нологические исследования в сфере культурных и креативных индустрий.

A significant creative potential of people involved in the manufacturing sector and one of the best cultural industries in the
world is not fully used for the economic growth of small and medium-sized businesses and employment of the population in the
country and regions of Russia, while there is an active development of creative industries in the developed countries, supported
by the development of information, communication and digital technologies as well as the growing attention of the population and
states to creative industries, which are considered as tools for post-crisis development. Growing attention of the Russian
government to the development of creative industries that ensure economic growth and social significance, manifested in the
development of a regulatory document to form the Concept for the Development of Creative Industries, stimulated the interest
and some actions of regional authorities to support creative industries development. Meanwhile, successful implementation of
the Concept requires a scientific substantiation of creative industries potential in the socio-economic development of regions and
the elimination of existing terminological problems that lead to difficulty in understanding the essence of basic terms and
confusion in applied and research work.

Keywords: cultural sphere, cultural industries, creative industries, terminological studies in the field of cultural and creative
industries.

ВВЕДЕНИЕ
Последние годы в мире наблюдаются стремительные трансформации во всех сферах челове-

ческой деятельности, отражающиеся на социально-экономическом развитии стран и регионов и
приведшие к синергетическому кризису [5], который рассматривается не только как проблема, но
и как использование новых возможностей. Правительство России начало рассматривать в каче-
стве новых возможностей экономического развития в постэпидемиологический период использо-
вание творческих индустрий, видя в них значительный потенциал, связанный в основном со сфе-
рой культуры [23]. Между тем в развитых странах культурные индустрии уже с 1970-х годов 19
века развиваются как секторы экономики, связанные с «омоложением» культуры, вызванной сту-
денческой революцией 1968 года, фестивалем в Вудстоке (1969 г.) [26]. Началось практическое
применение в экономической деятельности индустрий культуры и использование термина «куль-
турные индустрии», введенного в оборот в 1947 году философами М. Хоркхаймером и Т. Адорно
с резко негативной оценкой [32]. Это философское определение культурных индустрий в результа-
те начавшихся теоретических исследований и экономическое развития культуры трансформиро-
валось в экономическое понятие «культурные индустрии». Культура стала рассматриваться не

1 Статья выполнена в рамках проекта «Оценка креативного потенциала Красноярского края и его роли в социально-
экономическом развитии региона» при поддержке Красноярского краевого фонда науки



104
Научный вестник: Финансы, банки, инвестиции - 2022 - № 1

Бутова Т.Г., Данилина Е.П., Егошина О.Л., Климович Н.В., Поподько Г.И. Терминологическое исследование в обла-
сти культурных и креативных индустрий

только как социальный и духовная категория, но и как экономическая категория, как инструмент
социально-экономического развития территорий [2, 4, 7, 12, 16, 17, 19, 27, 30, 33, 34].

Начавшееся во второй половине 1990-х годов и начале 2000-х распространение идеи творчес-
кого подхода как одного из «двигателя» общественного и экономического развития привело к
внедрению креативных индустрий в сферу производства, обусловив активизацию исследований
по данной теме. Анализ российских публикаций показал, что сначала применялся термин «твор-
ческие индустрии» [8, 10, 21, 22, 15, 20], затем наиболее часто — «креативные» [1, 26, 31]. В
настоящее время используются все термины «культурные индустрии», «творческие индустрии»,
«креативные индустрии» [3, 6, 9, 13, 14, 23].

Использование терминов «творческие», «креативные» и «культурные» индустрии как само-
стоятельные категории, так и синонимы иногда без четкого понимания их сущности в научных
исследованиях и практической деятельности обусловливает проблемы их прикладного примене-
ния из-за отсутствия релевантной научно-теоретической базы в данной области исследования.
На наш взгляд, интеграция креативных индустрий в предпринимательство, несмотря на активные
в последние 20 лет публикации отечественных ученых по анализу и обоснованию экономической
значимости креативных индустрий, сдерживается существующими терминологическими пробле-
мами, требующими глубокого анализа.

ПОСТАНОВКА ЗАДАЧ
Термин «культурные индустрии» является междисциплинарным, поэтому его изучением зани-

маются специалистами различных областей знания: философы, социологи, экономисты, политоло-
ги и урбанисты и пр., вкладывая в данное понятие свое узкоспециализированное понимание. Одна-
ко для успешного формирования культурных индустрий в контексте использования креативных
индустрий для эффективного включения их в достижение целей социально-экономического разви-
тия государства и общества, необходимо достичь терминологического единства в понимании куль-
турных, творческих и креативных индустрий.

Решение указанных проблем актуализирует необходимость и направление научного обоснова-
ния сущности исследуемых категорий через четкое обозначение терминов. Таким образом, цель
данного исследования заключается в разработке предложений по совершенствованию понятий-
ного аппарата в исследуемой области знаний позволяющего четко дифференцировать термины,
выявить их сходство и структуру и эффективно управлять данным сектором общественного про-
изводства для социально-экономического развития регионов.

В качестве методики было использовано терминологическое исследование.
Цель исследования потребовала формулирования задач:
 выявление базовых понятий в исследуемой области знаний и практической деятельности;
 выявление соотношения и различий базовых понятий;
 определение последовательности развития базовых терминов.
РЕЗУЛЬТАТЫ
Отмеченная авторами задача научного исследования, заключающаяся в определении базовых

терминов в области креативных индустрий, является важной задачей при внешней простоте фор-
мулировки, так как только по категории «культура» существует более 500 понятий [29].

Под базовыми терминами будем понимать те термины, которые:
 во-первых, наиболее часто используются в научных и др. публикациях, применяемые в прак-

тике ведения бизнеса, в нормативных документах по государственному регулированию,
 во-вторых, являются производными для других терминов.
Для определения базовых терминов нами был проведен контент-анализ около 300 публикаций

из базы elibrary.ru. Далее из многочисленных понятий в данной области выделены наиболее часто
встречающиеся термины и систематизированы по группам, на основе которых. Результаты ис-
следования показали, что наиболее часто встречающимися терминами являются: «Сфера куль-
туры», «Культурные индустрии», «Творческие индустрии» и «Креативные индустрии»;

Проведенные авторами терминологическое исследование анализируемых терминов было прове-
дено методом их запроса по ключевым словам в базе elibrary.ru. Исследование показало, что науч-
ная электронная библиотека находит около 12000 научных работ. Контент-анализ определенной вы-
борки публикаций (300) выявил отсутствие единообразного понимания исследуемых понятий. Ре-
зультаты терминологического исследования позволили выделить два основных подхода:
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1. Ряд авторов [6, 26, 19, 20] используют понятия культурные, креативные и творческие индус-
трии как синонимы, считая, что культурные индустрии — это предшественники в историческом
развитии креативных индустрий, и с начала 21 в. уже следует использовать термин «креатив-
ные». Используя в названии и ключевых словах публикаций термин «культурные индустрии», они
фактически описывают креативные индустрии. Так, информационное агентство InterMedia на ос-
нове масштабного терминологического исследования «Сфера культуры и культурные индустрии в
РФ: терминология 2021» [29] сформировало справочник, куда вошло 550 терминов только в обла-
сти культуры. Однако определение используемого в качестве базового понятия «культурные ин-
дустрии» не сформулировано, в то время как понятие «креативные индустрии» подробно пред-
ставлено в справочнике. Такой подход к понятиям подменяет их сущность и вносит проблемы их
использовании в практической деятельности.

2. Другая группа авторов использует дифференцированные термины «культурные индустрии»,
«творческие индустрии», «креативные индустрии». Однако анализ использования терминов пока-
зал наличие смешенного понимания. Например, в состав понятия «культурные индустрии» часто
включают и креативные, и либо наоборот — креативные индустрии включают в себя культурные
индустрии, что тоже создает определенную путаницу в понимании банных понятий [Флиер А.Я.,
Мартиросян К.М., Левочкин В.В., Фурсова В.В., Бокова А.В. и др.].

Таким образом, решение задачи исследования анализируемых терминов показало, что наибо-
лее часто используемыми терминами являются: «культурные индустрии», «творческие индуст-
рии», «креативные индустрии». Термин «сфера культуры» используется как самостоятельный
объект исследования [2, 7], и в контексте исследования креативных индустрий встречается редко
[12, 28, 29]. Это позволило авторам сделать вывод о том, что сфера культуры является самосто-
ятельной категорией, имеющей собственную структуру, включающую, в том числе, культурные
индустрии, требующей релевантной методологии исследования и самостоятельных направлений
исследования. Поэтому нами предлагается в качестве базовых понятий использовать следую-
щие: «культурные индустрии»; «творческие индустрии», «креативные индустрии».

Проведенный нами контент-анализ публикаций, показавший базовые термины в области креа-
тивных индустрий, позволил выявить соотношения и различий базовых понятий, сгруппированных
следующим образом:

 «Сфера культуры» и «Культурные индустрии»;
 «Творческие индустрии» и «Креативные индустрии»;
 «Культурные индустрии» и «Креативные индустрии».
Несмотря на редкое упоминание термина «Сфера культуры» в посвященных креативным ин-

дустриям публикациях, мы считаем, что это основная категория для понимания термина «куль-
турная индустрия». Анализ термина «культурные индустрии» закономерно начать с его составля-
ющих терминов — «культура» и «индустрии». Информационное агентство InterMedia в справоч-
нике «Сфера культуры и культурные индустрии в РФ: терминология 2021», где дает следующие
авторские определения культуры: «1) общее (цивилизационное) определение — совокупность ре-
зультатов общественно полезной человеческой деятельности; 2) институциональное определение
— совокупность результатов деятельности резидентов в областях искусства, культурного насле-
дия и др., которое применяется в государственном управлении, законодательстве, учете и стати-
стике [29]. Обратимся ко второму слову «культурные индустрии». С.И. Ожегов дает понятию
«индустрия» такое определение — «это то же, что промышленность или отрасль производства,
охватывающая переработку сырья, разработку недр, создание средств производства и предме-
тов потребления» [24]. При объединении таких разнородных понятий как культура и промышлен-
ное производство в термин «культурные индустрии» у некоторых авторов возникает когнитивный
диссонанс, связанный с пониманием высокой роли и функций культуры и соотнесением их с про-
мышленностью [6]. Между тем соединение понятий «культура» и «индустрия» произошло в тот
момент, когда появились новые технические средства, позволяющие тиражировать произведения
искусства — фотография, репродукция, звукозапись и т. д. Индустрия сделала произведения куль-
туры доступным широкому кругу людей, обращая его в предмет массового потребления и ком-
мерческой эксплуатации [14]. Термин «культурная индустрия» или «индустрия культуры» (редко
встречающийся термин), являясь производным от термина «сфера культуры» обозначает само-
стоятельное понятие, и, на наш взгляд, является базовым для данной области исследования.
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Соотношение следующей группы терминов «Творческие индустрии» и «Креативные индуст-
рии» показало, что, по сути, они отражают близкое понятие. Понятие творческих индустрий отно-
сят к более широким и универсальным, считая, что в России креативные индустрии часто пере-
водят как «творческие индустрии», стараясь «укоренить» это понятие в русском языке [15]. Ана-
логичной позиции придерживается Абанкина Т.В. использует термины «культурные индустрии» и
креативные и творческие индустрии, как синонимы [2]. Поддерживая эту точку зрения, отметим,
что это разные термины, обозначающие одно понятие, поскольку «творческие» - это перевод
английского слова «creative», a «креативные» — его транскрипция [5].

 Рассматривая следующее соотношение терминов — «Культурные индустрии» и «Креативные
индустрии». Некоторые авторы отождествляют термин «культурные индустрии» и «креативные
индустрии», считая, что принципиального различия между определениями «культурные индуст-
рии» и творческие (креативные) индустрии нет [26]. Другие авторы используют единый термин
«творческие (культурные) индустрии» и отождествляет их [20].

Анализ подходов к определению терминов и их соотношению показал точку зрения российских
авторов, разделяющих понятия «культурные индустрии» и «креативные/творческие индустрии»
[3, 33, 34]. В некоторых исследованиях культурные индустрии выделяются в отдельный сектор
творческих индустрий [36], либо рассматриваются, как отдельный сегмент креативных индуст-
рий, включающий в себя именно те направления творческой деятельности, которые помимо не-
посредственно индустриальных признаков имеют соотношение с отраслями культуры [18].

Поддерживая такой подход, отметим, что культурные индустрии, являясь частью сферы куль-
туры, по технологии производства культурных продуктов могут быть разделены на 2 части:

1. Креативный сектор культурных индустрий, относящийся к креативным индустриям.
2. Традиционный сектор культурных индустрий.
Таким образом, проведенное терминологическое исследование показало, что культурные и

креативные индустрии, имея точки взаимопроникновения, являются отдельными понятиями. Это
позволяет нам сузить базовые понятия и определить в качестве таковых 1) культурные индустрии
и 2) креативные индустрии. На наш взгляд, определение сущности и роли базовых понятий требу-
ет научного обоснования и структурирования.

Решение задачи выявления последовательности развития базовых терминов на основе перио-
дизации предпосылок возникновения креативных индустрий и формулирования их понятий в науч-
ных публикациях позволило предложить цепочку развития и формирования базовых понятий кре-
ативных индустрий (рис. 1).

Сфера
культуры

Культурные
индустрии

Творческие
индустрии

Креативные
индустрии

Рис. 1. Цепочка развития и формирования базовых понятий креативных индустрий (Составлено
по [7, 11, 13])

ВЫВОДЫ
Проведенные авторами исследования позволили выявить проблемы использования и соотно-

шения терминов в области креативных индустрий и обосновать необходимость терминологичес-
кого исследования для решения проблем, заключающихся в том, что при значительном количе-
стве научных публикаций, отчетов и др. источников до настоящего времени отсутствуют единые
подходы к использованию терминов и определению сущности их понятий.

Применение терминологического исследования позволило на основе выявления различий и
сходства понятий «сфера культуры», «культурные индустрии», «творческие индустрии» и «креа-
тивные индустрии» обосновать использование в качестве базовых терминов следующие 1) «куль-
турные индустрии» и 2) «креативные индустрии».

Анализ периодизации предпосылок возникновения и развития креативных индустрий позволил
предложить цепочку формирования базовых понятий креативных индустрий.

Проведенные исследования показали направления новых исследований и пути совершенство-
вания методических подходов к эти исследовниям.
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